
Общественный контроль
за деструктивным 
контентом в Рунете



Категории деструктивного контента

• Насилие над животными

• Насилие над людьми

• Киберунижение

• Употребление вейпов, электронных 

сигарет несовершеннолетними

• Оккультные услуги

• Сексуализация несовершеннолетних

• Нетрадиционные модели 

межполовых отношений

• Подрыв норм поведения в семье

• Самоповреждение



Социология

Знание
39%

знакомы с понятием 
«деструктивный контент»

75%
сталкивались 

с «деструктивным» контентом

43%
отправляли жалобы 

администраторам площадок

Опрошено
1218 

респондентов

70%
нужна научная классификация, 
которая позволит отличать 
«деструктивный» контент

83%
опрошенных поддерживают 

введение мер 
по ограничению 

деструктивного контента

Регулирование

Регуляторы ограничения

Модераторы сайтов, ресурсов 60%

Государство 49%

Общественные организации 19%

75%

70%

68%

Насилие над животными

Пропаганда ЛГБТ и «новых гендеров»

Ненависть к семье и материнству

Укажите, что из нижеперечисленного, по Вашему мнению, 
относится к «деструктивному» контенту?



Еженедельный мониторинг 

сообщений
1,9 млн

41%

насилие 
в отношении 

животных

29%

популяризация 
употребления вейпов, 

электронных сигарет среди 
несовершеннолетних

8%

8%

насилие 
в отношении людей

популяризация киберунижения

49%

насилие 
в отношении 

животных

28%

насилие 
в отношении 
людей

популяризация употребления вейпов, 
электронных сигарет среди 

несовершеннолетних

6%

7%
Популя-
ризация

киберунижения

>2,6 млрд
просмотров

784 тыс.

548 тыс.

158 тыс.

150 тыс.

1,2 млрд.

703 млн.

167 млн.

158 млн.



Меры противодействия в соцсетях

• Интегрировать категоризатор
в пользовательские правила 
соцсетей

• Повысить скорость 
и эффективность реакции 
модераторов соцсетей на жалобы

• Создать интерфейс для жалоб 
пользователей на деструктивный 
контент в соцсетях

• Использовать ресурсы соцсетей 
для ограничения распространения 
деструктивного контента: 

• блокировка аккаунтов-
распространителей; 

• «теневой бан» (ограничение 
охватов контента); 

• ограничение и/или снятие 
монетизации; 

• запрет на размещение рекламного 
контента


